我国农民频率(频道)为农服务节目之不足与补救 
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摘  要：通过量化分析发现：无论是广播农民频率还是电视农民频道，都无可避免地呈现出为农服务内容严重不足甚至根本缺失。农民群体作为中国最大的电视收视群，其收视利益应当得到足够重视，为其提供充分的广播电视服务节目就是最直接的衡量标准。广播农民频率和电视农民频道加强“专业化”频率（频道）建设，真正回归“农民”本位，方能更好地服务于农民群众，真正把握好中国广播电视公共服务的重点——农村。
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农村广播电视公共服务一直是我国广播电视公共服务的重中之重，而这说到底要靠对农服务节目的充分提供来实现。本文将从广播电视农民频率（道）的分布区域谈起，尤其是对我国所有广播电视农民频率（道）的节目内容进行了详细的定量统计与分析，试图客观呈现出我国广播电视农民频率（道）节目内容的总体状况，以求对农民节目的发展有所启发。

一、我国广播电视农民频率（道）的分布

要做到对农服务节目的充分提供，就离不开充分的广播频率和电视频道的基础平台，即农民频率、农民频道的数量越多，就意味着发展对农服务节目的空间就越广阔。因此，在详细考察农民频率（道）节目内容之前，应当首先搞清楚我国农民频率和农民频道的发展状况。依据《2010·广播电视年鉴》所记载的有关中央电视台各频道和省级电视台各频道的资料，并参考了各个广播电台、电视台官方网站信息，最终统计出中国所有省级广播台、电视台及中央广播台、电视台所拥有的全部农民频率和农民频道。

表1 中国的农民频率与农民频道分布

	广播农民频率
	电视农民频道

	河北省 吉林省 山东省 

河南省 陕西省 辽宁省 

黑龙江 安徽省 江西省 

湖南省 山西省 甘肃省
浙江省 中央电视台（全国）
	河北省 吉林省 山东省 

河南省 陕西省 浙江省 

中央电视台（全国）


通过表1，我们清晰的认识到中国现有的农民频率、农民频道的数量是比较有限，我国34个省级行政区，拥有省级对农服务广播频率的有13个，对农服务电视频道有6个。另外，作为国家电视台的央视也拥有1个农民频道（少儿·军事·农业频道）。

作为发展中的农业大国以及农业人口数量之庞大，都要求中国农村广播电视公共服务的得到较快提升。没有足够的农民频率和农民频道，是不可能支撑起足够的对农服务节目内容的。对于34个省级行政区而言，至少应该平均到每个省级行政区有1个省级广播农民频率和1个省级电视农民频道，这样才可以形成一定规模效应，从而保证每个省份都可以为本省
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的三农事业发展提供较为充分的广播电视公共服务。

因此，我们认为农民频率和农民频道相对匮乏，这已经成为影响农村广播电视公共服务的关键因素之一。处于今天这样的频率（频道）细分和频率（频道）专业化的时代，当务之急是增加全国省级广播台和电视台中的专业农民频率和频道，地市级广播电视也须同时开办专门的对农服务频率和电视频道，服务于当地农村，荆州电视台就为全国地市级广播电视台开办农民广播电视树立了光辉榜样，其较为成熟的模式表明对农广播电视可以大有作为。此外，还可以利用其他类型频道平台开办对农服务节目作为辅助举措。

2、 我国广播电台农民节目的内容分析

本文对全国省级以上农民广播频率进行了统计，共统计出244个栏目。然后对这些栏目进行内容方面的量化分析，并试图进行分时段的详细考察。我们将栏目内容的类目建构分为“新闻”、“娱乐”、“科技教育”、“信息服务”和“其他”等五项；栏目时段分为“早间段”、“上午段”、“午间段”、“下午段”、“晚间段”、“夜间段”、“午夜段”等七项。

表2 中国广播农民频率的栏目内容统计

	
	数量
	百分比
	累积百分比

	栏

目

内

容
	新闻资讯
	17
	7.0
	7.0

	
	娱乐
	104
	42.6
	49.6

	
	科技教育
	18
	7.4
	57.0

	
	信息服务
	97
	39.8
	96.7

	
	其他
	8
	3.3
	100.0

	
	合计
	244
	100.0
	


通过表2，我们可以看到，中国广播农民频率的栏目内容并不是以“三农”信息传播为中心，反而是娱乐功能从内容层面上得以凸现，娱乐内容成为中心。

具体来看，占据广播农民频率最大比重的栏目是“娱乐”栏目（42.6%），农民需要娱乐节目无可厚非，但是“娱乐”成为农民频率的首要内容，就有些脱离农民频率的办台初衷和根本宗旨。农民频率理应以服务于农民信息需求为第一目标。对于农民需要的娱乐节目，绝大部分广播频率、电视频道都可以满足他们的需求，无需农民频率再播出大量娱乐节目。当然，在农民频率各个时段的栏目设置时，适当设置若干面向农民的特色娱乐栏目是可以的，但是娱乐栏目的比重不得超过合理的限度。统计数据显示娱乐内容占据农民频率栏目近一半的比重，这就完全背离了农民频率的本义和价值。这一不良现象应当及时得到扭转，还农民频率以“农民”本色。

表3 中国广播农民频率的栏目时段统计

	
	数量
	百分比
	累积百分比

	栏

目

时

段
	早间段6-9
	33
	13.5
	13.5

	
	上午段9-12
	49
	20.1
	33.6

	
	午间段12-14
	25
	10.2
	43.9

	
	下午段14-18
	50
	20.5
	64.3

	
	晚间段18-22
	40
	16.4
	80.7

	
	夜间段22-24
	19
	7.8
	88.5

	
	午夜段24-6
	28
	11.5
	100.0

	
	合计
	244
	100.0
	


通过表3，我们发现，中国广播农民频率各个栏目时段的栏目分布很不均匀。栏目数量最多的时段是上午段和下午段，栏目数量最少的时段是午间段和夜间段。农民频率的节目编排应当遵从农民的收听习惯。上午和下午一般是农民耕种最繁忙的时间，无暇收听广播，因此农忙时间的广播收听率是不好保证的，设置再多再好的栏目，很可能达不到什么传播效果。而早间段、午间段和晚间段是农民的黄金收听时间，栏目数量却略有不足，尤其是午间段和早间段应当进一步加强。

另外，我们通过对中国广播农民频率不同时段的栏目内容统计发现，中国广播农民频率各个时段的栏目内容分布情况比较复杂，娱乐节目始终较为突出，其他内容的节目则在不同时段有不同表现，呈现出不均衡的特征。具体分时段来看，早间段的栏目内容分布较为合理，信息服务占据栏目内容第一位（39.4%），其次是新闻栏目占据30.3%，这两项内容的栏目共占近70%的比重，可以说有着相当强势的表现。娱乐栏目占据24.2%的比重，从早间时段考虑，应当削减娱乐节目栏目数量。科技教育栏目作为服务农民的重要栏目，其比重仅有6.1%，有待进一步加强；上午时段的一个突出特点是信息服务节目空前强化，比重高达61.2%，但是同时新闻和科技教育栏目的比重严重不足，各占4.1%的比例；午间段的新闻节目仍然处于最弱的地位，仅占4%，娱乐和信息服务节目处于强势地位，各占40%、44%的比重；下午段娱乐内容栏目继续强化，比重达到46%，信息服务节目依然保持44%的较高比例，新闻节目则显示为零，此时段的栏目编排很不合理。晚间段的娱乐栏目进一步强化，达到57.5%的比重，其次是信息服务栏目比重大为降低，比重为25%，新闻和科技教育栏目比重仍然很低，皆为5%；夜间段的娱乐栏目依然保持超高比重（57.9%），新闻节目缺失；午夜段节目仍以娱乐栏目比重最大（50%），新闻和科技教育栏目皆处弱势。  

3、 我国电视台农民节目的内容分析

表4 中国电视农民频道的栏目内容统计

	
	频率
	百分比
	累积百分比

	栏

目

内

容
	新闻资讯
	21
	13.0
	13.0

	
	娱乐
	64
	39.5
	52.5

	
	科技教育
	32
	19.8
	72.2

	
	信息服务
	35
	21.6
	93.8

	
	其他
	10
	6.2
	100.0

	
	合计
	162
	100.0
	


通过表4可见，中国电视农民频道的栏目内容与广播农民频率栏目内容有着显著相似性，娱乐内容的栏目非常突出，而以“三农”信息传播为主的栏目极度边缘化，因此农民频道偏离了“农民”主题。

具体来看，占据电视农民频道最大比重的栏目是“娱乐”栏目（39.5%），农民频道大量开办娱乐节目，这就完全与农民频道服务农民的办台初衷和宗旨相背离。其他的栏目中，信息服务栏目占据21.6%的比重，较为合适，科技教育和新闻资讯栏目的比重均占不足20%的比重，明显偏低，有待加强。

表5 中国电视农民频道的栏目时段统计

	
	频率
	百分比
	累积百分比

	栏

目

时

段
	早间段7-9
	19
	11.7
	11.7

	
	上午段9-12
	21
	13.0
	24.7

	
	午间段12-14
	20
	12.3
	37.0

	
	下午段14-19
	24
	14.8
	51.9

	
	晚间段19-22
	37
	22.8
	74.7

	
	夜间段22-24
	19
	11.7
	86.4

	
	午夜段24-7
	22
	13.6
	100.0

	
	合计
	162
	100.0
	


通过表5，我们发现，中国电视农民频道各个时段栏目分布与中国广播农民频率各个时段栏目分布有显著差异。广播农民频率各个时段栏目集中分布在上午段和下午段，电视农民频道与之完全不同。电视农民频道的晚间段栏目数量达到37个，占据22.8%的比重，远远超过其他任何时段。同时，晚间段之外的其他各个时段栏目分布又很均匀，各个时段栏目数量皆在20个左右。

对于农民电视频道而言，栏目设置的关键在于符合农民的电视收看习惯以及农民的收视需求。晚间段是农民收看电视最黄金的时间段，电视农民频道重点建设这个时段栏目是非常正确的。而其他时段平均分配的状况就不合理性了，我们认为应当加强午间段和早间段的栏目建设，这两个时段也都是提升对农信息服务的不错时段。

另外，通过中国电视农民频道的不同时段的栏目内容统计发现，中国电视农民频道各个栏目时段栏目内容分布并不均衡。从对农服务的办台宗旨来审视农民频道，就表现出明显的偏颇与失衡，对农服务栏目没有得到足够重视和有效提供。具体分时段来看，早间段的栏目内容分布较为均匀，科技教育内容的栏目占据栏目内容第一位（31.6%），其余内容的栏目均在20%左右；上午段的娱乐栏目占据比重突增至57.1%，其他内容的栏目比重则相对大大降低，为农服务的义旨大打折扣；午间段的娱乐栏目比重反而大幅降低（20%），科技教育栏目得到大大强化，占据45%的比例；下午段娱乐内容栏目又复归强势，占据所有栏目比重的第一位（33.3%），新闻资讯节目的比重最弱，仅占所有栏目比重的8.3%；晚间段的娱乐栏目保持稳定在第一位，比重达到40.5%，远超第二位的信息服务栏目（21.6%）；夜间段的娱乐栏目比重继续升至超高比例（63.2%），其余节目皆弱；午夜段仍以娱乐栏目比重居首（36.4%），新闻资讯和信息服务栏目并列第二，比重为22.7%，科技教育栏目则较弱（13.6%）。 
通过以上对广播台农民服务节目和电视台农民服务节目的具体统计分析，可以清晰地认识到：无论是广播台农民频率还是电视台农民频道，都无可避免的呈现出对农服务内容的缺失。这不利于广播电视对农服务的发展，甚至不利于广播电视的健康发展，广播电视公共服务的目标也在此受到阻碍。农民群体作为中国最大的电视收视群，其收视利益应当得到足够重视，为其提供充分的广播电视服务节目就是最直接的衡量标准。因此，我们提议广播台农民频率和电视台农民频道加强“专业化”频率（频道）建设，真正回归到“农民”本位，方能更好的服务于农民群众，真正把握好中国广播电视公共服务的重点——农村。
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